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Sinopsis: Publicidad, marca, eslogan son palabras y conceptos diferentes, pero muy 
vinculados. Por marca se entiende todo signo o medio susceptible de representación 
gráfica que sirva para distinguir en el mercado los productos o servicios de una empresa 
de los de otras, en ocasiones el eslogan también se convierte en marca registrada.  
 
Participante: Alicia Arroyo Aparicio,  profesora de Derecho Mercantil (UNED). 
   


