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E. “LA PRENSA”
1 Introduccién

Objetivo: Comprender la doble funcién de servicio y de mercancia que fa
informacion periodistica posee.
Duracion 1'40"

Segin datos de la Unesco, existen en el mundo cerca de ocho mil periédi-
cos de informacién general —con una aparicion minima de cuatro veces por
semana— que tiran por encima de cuatrocientos millones de ejemplares, con
una media de ciento treinta ejemplares por cada mil habitantes. La Union
Soviética es la zona geografica de mayor densidad de periddicos por habitante
(400 ejemplares/1000 habitantes) y Africa, la de menor indice (20 ej./1000
hab.). Por paises, los indices muestran otras desigualdades. Suecia ha des-
plazado de ese lugar puntero a Gran Bretafia que, tras estar por encima de
tal indice durante afios, ha pasado a cotas menores y estd a punto de ser al-
canzada por Japdn, que ha mostrado una progresion incesante en las dltimas
décadas.

Espafia se sitia en las proximidades del indice cien, umbral del abandono
del subdesarrollo informativo. Nuestro pais se encuentra por encima del puesto
cincuenta. Es sabido que casi las tres cuartas partes de los espafoles tienen
en la televisidn su nica fuente informativa general y no frecuentan los medios
impresos.

La difusidon de los diferentes periédicos que hoy dia se elaboran y se dis-
tribuyen en Espafia es muy heterogénea. Se editan unos cien diarios de infor-
macién general que imprimen cotidianamente cerca de tres millones de ejem-
plares. Tras la liquidacion y subasta de las empresas estatales que componian
la Prensa del Movimiento, la propiedad de los diarios estd en manos privadas
y los planteamientos empresariales responden, al menos en teoria, a las leyes
del mercado de lectores.

Tampoco en la oferta de revistas se alcanzan grandes tiradas ni difusiones
espectaculares. Son las revistas mas baratas y mas populistas las que editan
mayores cantidades de ejemplares por nimero, sin llegar ninguna a rebasar el
millon. También resulta curioso comprobar que son las revistas que se ocupan
de la television y de su programacion las que disfrutan de la acogida mas
amplia.

La difusidn media del conjunto de los diarios espafioles se establece arit-
méticamente en cuarenta mil ejemplares. Pero esta cifra no es elocuente por
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si misma, aunque nos sirve como referencia de los desequilibrios. Los diarios
El Pais, ABC, La Vanguardia, El Periodico. El Mundo, y Diario 16 superan, en
conjunto, el millon de ejemplares. Los diez periddicos de mas tirada rebasan
con creces la mitad de la difusién total. Son sesenta y uno los diarios que tiran
menos de cincuenta mil ejemplares. Al comparar los datos de los iiltimos afios,
se comprueba que las diferencias se agrandan cada vez mas. Los fuertes se
fortalecen y los débiles apenas pueden mantenerse o lo hacen con subvenciones
y apoyos de grupos de presion, a pesar de cosechar pérdidas econdmicas.

En este punto es necesario resaltar que buen nimero de las empresas pe-
riodisticas no son econémicamente rentables. Unicamente algunos periddicos
—integrados, ademds, en grupos multimedia, con conexiones e intereses en
otros sectores de la industria de la comunicacidon— obtienen y reparten benefi-
cios. Lo que resulta paradojico es que las subvenciones estatales a la Prensa,
que sirven para hacer menos ruinosos algunos empenos informativos, favore-
cen mas a los mas fuertes y a los que mas prosperan, puesto que se conceden
proporcionalmente al nimero de ejemplares vendidos y al papel nacional gas-
tado o se encaminan a financiar las renovaciones tecnolégicas emprendidas
por las empresas periodisticas. Los mas de veinte mil millones distribuidos por
este concepto a la Prensa en Espafa a lo largo de la presente década, han
podido favorecer la supervivencia del pluralismo informativo, pero estan con-
tribuyendo también a que se fortalezca la concentracion del "cuarto poder”
en pocas manos.

Sicon el precio de venta al ptiblico, con las subvenciones y ayudas recibidas
y con los ingresos derivados de la publicidad —sumas todas ellas dependientes
del nimero de lectores— muchos periddicos no llegan a rentabilizarse, cabe
preguntar el motivo o, mejor, el procedimiento de supervivencia por el cual
contintan viendo la luz diariamente. Es logico pensar que lo hagan por en-
contrarse vinculados a grupos cuyas posiciones ideoldgicas y politicas tienden
a difundir vy a favorecer.

Se llega por ese camino a la cuestion de la independencia o la dependencia
de las empresas periodisticas y de la influencia que sus conexiones, adscrip-
ciones o compromisos puedan ejercer sobre sus lineas informativas, sobre la
objetividad en el reflejo de los acontecimientos v sobre los posicionamientos
de las paginas editoriales y de opinidn.
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J Si desea profundizar en la interconexiones entre la prensa y las famihas
ideologicas espafiolas, consulte el libro de Enrique Bustamante "Los
{ amos de la informacion en Espana” (Ed. Akal).

Los recursos econdomicos con los que cuenta un érgano informativo, del
sector que sea, influyen en su capacidad de ofrecer al publico un informacién
auténticamente propia en el mayor grado posible. La presencia de corresponsa-
les en los lugares conflictivos o en los centros naturales en los que se registran
acontecimientos de interés general, o la posibiidad de desplazar con rapidez
enviados especiales a los lugares en los que ocurren novedades destacables,
permitiran una menor dependencia externa. Siempre se debe contar, ademds,
con el auxilio de los servicios ofrecidos por las agencias. Quienes no tengan
recursos para poseer informacion propia de acontecimientos sucedidos en am-
bitos lejanos, dependerdn en mayor medida de estos “mayoristas de noticias”.
Por otra parte, intensificaran la proporcion de informacién local y cercana que
es mas asequible. En muchos casos, esta informacién resulta mas conflictiva
0 mas sometida a intentos de presion.

Se hace preciso recordar, llegados al asunto del alcance territorial de las
difusiones, que la mayoria de los periddicos tienen en Espafa una difusion
principalmente provincial. En los Gltimos afos se ha incrementado también la
presencia de periddicos no diarios de informacion municipal, local o regional.

2 Elaboracion de los periéodicos2

Objetivo: Describir el proceso de elaboracién de los periddicos.
Duracion 17'40" (1'40" — 18'44")

La elaboracion de un periddico pasa por tres fases diferenciadas: la entrada
de noticias, el tratamiento de las noticias en la redaccion y la composicion e
impresion. A la ejecucidn de las mismas contribuye de forma eficaz la incor-
poracién de las nuevas tecnologias.

3 Entrada de noticias

Objetivo: Analizar el proceso de entrada de noticias a los periddicos Duracion.
524" (140" - 7°04")

2 » . V 5 - . . ' "
“Este blogue no esta indicado por ningun rotulo en el video. Comienza en el 1'40” del programa,
con las imagenes de la carrera de Said Aouita
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E! proceso de elaboracién de un periddico comienza con la entrada al
mismo de su materia prima: /as noticias. Los informadores pueden tomar datos
en el lugar de los hechos o conseguirlos luego de forma indirecta. En ello influye
primordialmente el que los acontecimientos sean previstos o imprevistos. En
este Wltimo caso, lo més frecuente es que el informador elabore la noticia
posteriormente, consultando diversas fuentes.

No siempre es posible enviar redactores al lugar donde se producen las
noticias. [Esta carencia se suple por parte de las instituciones que generan
hechos noticiables con su suministro a través de gabinetes de prensa. Las
grandes agencias tienen redactores en lugares estratégicos donde puede pro-
ducirse la informacidn. Estas agencias suministran informacién de todo tipo a
sus clientes, sean 0 no medios informativos.

4 Periodicos

Objetivo. Comparar el diverso tratamiento que recibe la informacion que llega
a los diferentes periddicos.
Duracion: 5'46" (704" — 12 '50")

Desde el punto de vista de la evolucidn a la que es sometida la informacién
bruta que llega a un periddico, hasta que ocupa su lugar oportuno en el ejem-
plar correspondiente, conviene recordar los siguientes aspectos fundamentales:

~ El volumen de informacién que se recibe en una redaccion supera amplisi-
mamente las posibilidades de publicacion existentes en cada periddico,
lo cual obliga a una imprescindible seleccién de informadores.

— La especializacion de los profesionales y la orientacién al lector son facto-
res que aconsejan agrupar o clasificar la informacién en secciones, cuyos
autores y cuyas pdginas estan respectivamente conjuntados.

~ La publicidad se distribuye por casi todas las pdginas de los periddicos
y, normalmente, se le asigna su localizacion con anterioridad al asenta-
miento de las noticias en sus fugares definitivos.

~ La distribucion de las noticias por paginas, con la colocacién dentro de
ellas, la atribucidn de un nimero determinado de columnas y el acom-
pafiamiento de titulares e ilustraciones, suponen factores de jerarquiza-
cién de la informacién, que conducen al lector e implican una valoracion
de los contenidos.



Programa de Formacién del Profesorado 840325 81

— La documentacidn sobre los antecedentes de las noticias y la opinion
acerca de los hechos que los periddicos refieren, actdan como elementos
de orientacion del lector, ayudandole a elaborar su propia interpreta-
cién de los acontecimientos o, por el contrario, conduciéndole hacia una
forma de verlos y de entenderlos.

- Los diferentes periddicos no coinciden, pues, en el nimero de secciones,
ni en la especializacion de éstas, ni en el espacio concedido a cada una
de ellas, ni en la proporcidon opinién—informacion, ni en la naturaleza de
los apoyos interpretativos.

— Merece especial atencidn la creciente inclusién de suplementos especiali-
zados en algunos diarios de informacién general. La edicién de suplemen-
tos sirve para atraer a grupos de lectores y para revisar semanalmente,
de manera global, aspectos importantes de la actualidad en materias de
trascendencia alta dentro de la comunidad de referencia, pero de interés
no homogéneo entre los diferentes sectores de la poblacion.

Para completar este bloque, escuche en la audiocasete “La Prensa”
la parte dedicada a la elaboracidn de un periddico, especialmente
el fragmento en el que se reproduce la reunion de un consejo de
redaccion.

5 Composicion e Impresion

Objetivo: Describir los sistemas de composicion e impresion en la Prensa.
Duracién: 3'54" (12'50" — 16'44")

En este bloque se repasan los métodos de composicién e impresién de los
periddicos, desde los mds tradicionales a los mds avanzados.- la linotipia, €l
huecograbado, la fotocomposicién, el offset...

Sin duda alguna, el complemento ideal y realmente efectivo de esta parte
del video es la visita a un periddico. O, mejor, a dos periddicos: uno con
tecnologia mas tradicional y otro con sistemas avanzados de composicion,
montaje de paginas, creacion de planchas e impresién.

6 Renovacion informatica

Objetivo: Enumerar las aplicaciones de las nuevas tecnologias en las empresas
periodisticas.
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Duracion: 2°00" (16'44" — 18'44")

El ordenador esta convirtiéndose en una herramienta de primer orden en
la elaboracion de un periddico. Las agencias de informacién memorizan una
informacién permanentemente actualizada, una informacién a la que se accede
de forma inmediata. Las fotografias también pueden memorizarse y tratarse
electronicamente. Los redactores trabajan directamente con el teclado y la
pantalla del ordenador y supervisan visualmente el aspecto que ofrecerd la
informacién. Parte del trabajo tradicional de los confeccionadores queda asi
resuelto en las secciones.

7 Analisis de Prensa’

Objetivo: Desarrollar propuestas de andlisis del tratamiento grafico de la
Prensa.

Duracion 5'00" (18'44" - 23'44")

8 Confeccion

Objetivo: Describir los criterios de confeccién de las paginas de un periddico.
Duracion: 1'59" (18'44" — 20" 43")

Para embarcarse con un cierto rigor en el analisis de la Prensa hay que
conocer previamente los recursos que se pueden desplegar en el tratamiento
grafico de una pagina. Los primeros periddicos que aparecieron en el mercado
no establecian grandes distinciones en el tratamiento grafico que daban a las
diferentes noticias. Por eso, su lectura seguia casi forzosamente las pautas
tipograficas. El desarrollo de la prensa sensacionalista a partir de los afnos
veinte se basé, fundamentalmente, en despliegues de gruesos titulares y abun-
dantes ilustraciones para atraer la atencién sobre aspectos, normalmente ya
en si mismos llamativos, de la actualidad. Se paso asi de primeras paginas con
muchas noticias igualadas a primeras paginas con pocas noticias sometidas a
tratamiento jerarquizante. Hoy en dia, la tendencia general de los periddicos
mas prestigiosos es presentar una primera pagina con ¢inco o seis noticias des-
tacadas y un sumario de las restantes. En paginas interiores se ofrece un estilo
simitar para ordenar las informaciones mas atendidas y las conceptuadas como
noticias breves. Se dan casos excepcionales, sin embargo, como el de ABC,
que presenta en primera pagina un tema unico y destacado manteniendo con
ello un estilo inconfundible.

3Esta parte no aparece asi titulada en el video. Comienza directamente en el 18'44" del programa
con el bloque secundario ‘confeccion’.
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Los recursos graficos con los que se subraya la importancia concedida por
los transmisores de la informacion a una noticia son los siguientes:

Ancho de pagina: Se trata del espacio relativo que se concede a cada
informacién. Es, utilizando el lenguaje periodistico, el nimero de co-
lumnas que se otorgan.

|

Titulacion: Al titular se juega con la extension del propio titulo y con el
cuerpo o tamanio de las letras. Estos factores determinan el volumen de
la "mancha” del titulo y en consecuencia, su fuerza atractiva visual. El
titulo puede venir reforzado por la presencia de un antetitulo en cuerpo
menor.

Entradilla: Es un texto generalmente corto que sintetiza e introduce el
grueso de la informacién. Viene compuesto a una anchura superior a la
columna y, por lo general, con letra negrita, de manera que su presencia
hace aumentar el peso visual de la noticia o noticias a las que precede.

~ lustracién: El dibujo y la fotografia han sido durante largo tiempo los
dos elementos de realce de una informaciéon por imdgenes. El desarrollo
de la fotomecdnica y del offset ha permitido que puedan reproducirse
graficamente documentos e incluso objetos, y que resulte mds asequible
y rapida la utilizacién de las imdgenes dibujadas o captadas fotografi-
camente. La fuerza de la ilustracién hace que, en muchas ocasiones, el
lector entable a través de ella su primer contacto con una pagina, lo que
la convierte en muy destacado elemento de jerarquizacién informativa.

— Elementos de parcelacion: Los bloques de informacion quedan mas limi-
tados con el uso de lineas de separacion verticales —corondeles— u hori-
zontales —filetes, de grosor variable para graduar la divisiéon—, recuadros,
tramas de grises o de color para fondos, textos en negativo o calados
sobre ilustraciones. Ademas de su funcién delimitadora —inexcusable en
algunos casos para eliminar confusiones de asociacién por contiguidad-—,
estos recursos desempefian a menudo el cometido de resaltar unas noti-
cias sobre otras.
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9 Lectura de imagen en la |:nrensa4

Objetivo: Analizar la objetividad o parcialidad del periodismo ilustrado.
Duracion: 3'01" (20'43" — 23'44")

El analisis pleno de los periédicos exige, naturalmente, consideracién de la
palabra y de la imagen. La valoracién y enjuiciamiento de la palabra escrita
han recibido y siguen recibiendo atenciéon mayoritaria y generalizada a través
de los comentarios de textos. De ahi que en este video se dedique especial
atencion a la parcela icénica.

La configuracién grafica de las paginas de un periddico marca y dirige el
modo de relacion que los lectores establecen con él. En ese sentido, existe una
imagen global en cada una de las pdginas y una macroimagen compuesta por
el conjunto de todas ellas, para cada diario o para cada revista. El habitual
y estricto concepto de imagen, corresponde a fotografias, dibujos o gréficos,
debe ser, enmarcado en esta concepcion mas general.

El ciimulo de informaciones que se decide incluir en un periédico se estruc-
tura y ordena con criterios de clasificacién y de jerarquizacién. Estos criterios
contribuyen a que la vision de la realidad transmitida venga parcializada e
interpretada perceptualmente.

En una lectura del periddico que siga pautas de cardcter tipografico, se
comenzara atendiendo a la informacién que ocupe el dngulo superior izquierdo
de la pagina. Se contintia hacia la derecha. Se pasa luego al escalén o
escalones sucesivamente mds bajos. Se finaliza en el dngulo inferior derecho.

Seglin tal criterio, en exceso simple y rigido, las informaciones presentadas
como mds importantes y destacadas en cada pagina serfan las que ocupasen
los primeros lugares de este esperado orden de lectura. Las menos valoradas
serian las que ocupasen los tltimos de tales lugares.

Sin embargo, en una concepcion gestaltica de la descodificacidn -mds cer-
cana al modo general de funcionamiento de nuestra exploracién visual-, el
mensaje se percibe por sucesivas indagaciones de centros de interés que atraen
al receptor. Se sigue un itinerario que puede estar guiado por lineas de fuerza
en la composicién de la propuesta iconica. El resultado es una creciente in-
tegracion, no lineal, de los datos. Desde este planteamiento, la noticia mas
importante de una pagina serd aquella que mayor atractivo visual posea, la

AEl comienzo de este blogue no estd sefialado en el video con titulo alguno. Su inicio se sitia en
el 20'43" del programa con las siguientes palabras del locutor: “Ef andlisis bdsico de un periédico
debe plantear la separacion entre los hechos y las opiniones”.
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que antes capte la atencién y el interés del lector en virtud de los recursos
graficos desplegados, recursos descritos en el bloque anterior.

Una vez detectados los centros de interés, se debe discriminar en cada
informacion el acontecimiento del comentario. Por acontecimiento se entiende
el conjunto de datos y hechos objetivos que estan presentes en la informacién.
Se denomina comentario a los datos que valoran o interpretan los hechos en
cuestién. Ambos elementos pueden constituirse en prioritarios, ya sea en la
imagen o en el texto. Cuando se analiza una imagen en Prensa, hay que tener
presente si esta alli cumpliendo la funcién de reflejar un acontecimiento o la
funcion de incorporar un comentario a otro acontecimiento diferente al que
dio lugar a esa imagen. Cuando la imagen estd complementada por un texto,
se comprobard si ese texto relata aspectos del mismo acontecimiento que ella
refiere 0 si su presencia viene a matizar -e, incluso a sesgar- su sentido con
frases que suponen un comentario parcial al testimonio visual.

Ademas de estas interrelaciones entre texto e imdgenes con funcién infor-
mativa o valorativa, se pueden hallar casos en los que la disposicion fisica de
los textos y de las imagenes supone en si misma un comentario o una adje-
tivacién adicional. Asi ocurre con el enfrentamiento de informaciones, dentro
de la pagina o en dos paginas, que persigue establecer entre ellas evidentes,
pero no confesadas, relaciones dialécticas.

Tanto en el caso de que la imagen utilizada en una informacidn esté ex-
traida del acontecimiento del que se informa, como en el caso de que no lo
esté, tal imagen se habra elaborado a partir de una realidad respecto a la cual
se dice que es reflejo o testimonio. En ese proceso de plasmacion o de creacién
intervienen factores técnicos y humanos concretos que influyen, por caminos
especificos en el significado y sentido de la representacién. No conviene que se
pase por alto la presencia de tales factores, puesto que constituyen elementos
de formacién de “comentario”, en la aceptacidn que se le viene dando aqui.

pr——r -

Para ampliar estos contenidos, consulte los apartado “Funciones del
texto” (cap. 11) y “La lectura de la imagen en prensa” (cap. 13) del
libro “La Imagen”.
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10 La Prensa en la escuela

Objetivo: Conocer una experiencia de prensa escolar.
Duracion: 3'46" (23'44" — 27'37")

En relacién con este blogue testimonial sobre el trabajo de los alumnos y
profesores de un colegio madrilefio, es imprescindible destacar tres cuestiones
fundamentales que afectan a factores practicos en el uso de los periddicos
como medios de informacidn, de relacion cultural plena con el entorno y de
comunicacion activa y no solamente receptiva.

En un enlace con la introduccion del video, hay que recordar que la prensa
se especializa en funcién de las necesidades y de los gustos de los receptores, en
cuanto que son clientes a los que precisa vender una determinada mercancia.
Sin embargo, existen determinados sectores que no son atendidos en sus deseos
informativos por la gran o la pequefia prensa al uso. De tales grupos nacen,
con frecuencia, iniciativas informativas marginales y minoritarias. El valor de
estas iniciativas estd en que no imitan las corrientes establecidas por la prensa
comercial. Son publicaciones que buscan el servicio a un publico y la expresion
de opiniones que no tienen demasiada acogida en los foros normalizados. La
existencia de experiencias de prensa escolar sera mucho mas rica si se enfoca
bajo esta perspectiva que si se plantea como un ejercicio de imitacién a la
prensa "adulta”. Un periédico escolar debe dar testimonio de la informacion
que interesa en la comunidad en la que surge y en su entorno directo e indirecto.

La prensa escolar, realizada por alumnos y profesores, no debe eliminar la
atencion a la lectura y al andlisis de la prensa de difusién mayoritaria y norma-
lizada. Al mismo tiempo, tampoco cabe aceptar un hipotético desprecio hacia
la prensa especificamente infantil y juvenil o a la prensa denominada didactica.
En todo caso, cabe pensar en una conjuncion de instrumentos que nos hagan
comprender mejor el fendmeno global de la comunicacion informativa impresa.
Hay que partir siempre de la base de la prensa ordinaria y mayoritaria, cuya
existencia e influencia es un error orillar.

La posible experiencia escolar de creacion de un periddico puede ser la
culminacion de un proceso de trabajo en torno a la prensa ordinaria y a su
conocimiento, y no parece adecuado que sustituya a ese proceso. El programa
Prensa-Escuela favorece la llegada de la prensa a las aulas y facilita informacion
periddica sobre métodos, dinamicas y experiencias diversas de trabajo en este
terreno.
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Para completar este bloque escuche integra la audiocasete ‘La
Prensa”, especialmente las experiencias relatadas por alumnos y pro-
fesores.

11 Epilogo

Objetivo: Reconocer la funcion de la Prensa como testimonio de la época y
fuente documental.
Duracion: 45" (27'30" — 28'15")

Los periddicos recogen cotidianamente los miltiples hachos e interpreta-
ciones de nuestra historia. Las hemerotecas los conservan y los mantienen a
disposicion del publico. La Prensa es una valiosa fuente de documentacién.
Es la memoria viva del hombre contempordneo.

Por (ltimo, recogemos en esta guia las palabras de Joseph Pulitzer que
aparecen al final del programa:

“Lo que un buen pericdico necesita en sus noticias y en su pagina editorial
es concision, humor, poder descriptivo, satira, originalidad y buen estilo literario
condensacion inteligente y precision, precision, precision”.

Actividades

1. Usted estd familiarizado con un entorno informativo impreso. Pero puede
estarlo hasta tal punto que no sea plenamente consciente de la diversidad
de posibilidades que rechaza. Observe con detenimiento en un quiosco
la gran variedad de publicaciones existentes y fijese en el tipo de publico
que compra cada publicacién.

2. Si es usted educador, solicite a sus alumnos que lleven al aula los pe-
riddicos y revistas atrasados que encuentren en sus casas. Con todo el
material reunido, evalie el abanico de opciones y comparelo con el ge-
neral. Invite a sus alumnos a que reflexionen sobre la relacidn existente
entre la informacion impresa que llega a sus hogares, la que reciben sus
compaferos y la que existe en el mercado.

3. Identifique las fuentes de la informacién que aparecen en distintos pe-
riddicos: firmas de corresponsales propios, resefias de agencias, articulos
de opinién, participacién de los lectores...
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Procure visitar la redaccion y los talleres de un periddico. Interésese
por la organizacion del trabajo y por las operaciones y labores que se
suceden en el proceso de elaboracion de una edicidn. Indague cudles
han sido los Ultimos avances técnicos que ha incorporado la empresa, y
cudles son las mejoras técnicas y organizativas que espera llevar adelante
en un futuro cercano.

. Consiga varios periddicos del mismo dia y de diferentes procedencias y

ambitos de distribucién —nacionales, regionales, locales, de otros paises—.
Compare las secciones de cada uno de ellos, las similitudes y las diferen-
cias en la ordenacién de contenidos, las proporciones entre informacién,
opinidén y publicidad. Analice cudles son las noticias mas destacadas por
cada diario, asi como {as coincidencias y divergencias en la importancia
atribuida a los mismos hechos.

Identifique en uno o mas diarios los recursos graficos que se utilizan
para parcelar y jerarquizar la informacion: antititulos, titulos, entradillas,
recuadros, tramos, corondeles, filetes, recuadros, calados, ilustraciones
de todo tipo... Evalle si la técnica de armado es funcional y favorecedora
de la claridad informativa o espectacular y efectista.

. Acuda a una hemeroteca y solicite ejemplares de peridédico de diferentes

anos. Observe como ha evolucionado la presentacién de las noticias
desde el punto de vista formal.

. A partir de los periddicos utilizados para la actividad en el punto cinco,

observe el uso que los distintos diarios efectian de los recursos grafi-
cos. Compruebe que los despliegues tipograficos y ia abundancia de
ilustracion coinciden con tendencias populistas y sensacionalistas en el
tratamiento de los contenidos y en la eleccidn de las informaciones, por
lo general, asi como que, también en general, los diarios mds sobrios
mantienen un tono mas alto en la seleccion y enfoque de la informacién.

En las relaciones entre texto escrito e ilustracion, trate de identificar
ejemplos en los que se produzcan los cuatro modos de emparejamiento
entre acontecimiento y comentario: acontecimienio en imagen y acon-
tecimiento en texto (Al + AT), acontecimiento en imagen y comen-
tario de texto (Al + CT), comentario en imagen y acontecimiento en
texto (Cl + AT) y comentario en imagen y comentario en texto (Cl +
CT). Compruebe que existen combinaciones con proporciones variables
de representacion de los acontecimientos y presentacion de comentarios,
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

tanto en la imagen como en la palabra escrita. Localice una informacién
verboicénica en la que las cuatro funciones aludidas estén presentes y
aproximese a una evaluacién del porcentaje de influencia de cada funcion
en el total de la informacién contemplada.

Compare los textos que en diferentes periddicos acompanan a una misma
fotografia procedente de una agencia externa a esos peridédicos. ; Existe
matizacién de la informacién visual? ;Se incorporan valoraciones u opi-
niones?

Compare las ilustraciones que diferentes periédicos han utilizado para
adjuntar a un mismo texto escrito o a textos similares que reflejen un
acontecimiento de importancia informativa notable. ;Se producen valo-
raciones por la via grafica? ;jCudles?

Juegue a ilustrar informaciones aparecidas en periddicos con imagenes
diferentes a las que acompafian a los textos y compruebe el efecto que
causan en usted y en compaiieros a ios que se las muestre.

Varie los titulares de una noticia ilustrada o los pies que acompafan a
la ilustracién. Compruebe los efectos.

Deje que el azar sea el que oriente esas actividades en lugar de tomar
usted la iniciativa inventiva. Recorte diversos titulares e imdgenes y
busque un procedimiento para que se emparejen aleatoriamente. Com-
pruebe los efectos. j Estd seguro de que no ha surgido ninguna idea para
un buen relato a partir de alguno de los emparejamientos?

Interésese por conocer los tipos de prensa minoritaria, marginal, expe-
rimental o especializada que existen en su entorno diario. Compare su
estilo grafico con el de la prensa diaria normal. Indague sobre su finan-
ciacién y sobre sus objetivos.

Si es educador, estudie las posibilidades de implantacion o de afianza-
miento del programa "Prensa-Escuela” en su centro. jEn qué dreas se
trabaja o se podria trabajar con la prensa? ;Conocen sus alumnos los
aspectos relativos que se tratan en el video y por los que usted se estd
interesando? jHan visitado un periddico o lo podrian visitar? ;Utilizan
la prensa como centro de interés para profundizar en el conocimiento
de las materias de los programas desde un punto de vista funcional y
practico? ;Y cémo documentacion?
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17.

18.

19.

Lectura de la imagen

Si no es educador o no estd vinculado a un centro de ensenanza, tome
contacto con profesores que analicen la prensa en las aulas y la empleen
como auxiliar didactico o como generadora de nicleos de interés. Inter-
cambie impresiones con ellos acerca del desarrollo de la experiencia de
cada cual en este terreno.

Después de haber leido normalmente un diario cualquiera, trate de eva-
luar cudles son las proporciones existentes entre el espacio que dedica a
informacion, el que dedica a publicidad y el que dedica a entrenamiento~
crucigramas, tiras humoristicas, etc.—. Verifique después si acertd o no
y cudles fueron las desviaciones. Haga el mismo ejercicio con un suple-
mento dominical o con una revista de informacién general.

Después de haber leido un diario cualquiera, trate de recordar ilustra-
ciones incluidas en él. Compruebe qué porcentaje suponen las que ha
recordado respecto al total de las existencias en el ejemplar. Pregintese
por qué habrd recordado unas y otras no. ;Simple cuestién de intereses
o influencia de factores expresivos como los tratados en el video "La
Imagen” 7
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