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El dia anterior expusimos algunos de |os determinantes del precio. Ademés de la ofertay demanda, de
las que depende el precio de equilibrio en situaciones de competencia perfectay bajo la premisade
ceteris paribus, influyen otros factores. psicoldgicos, condicionados por su marco institucional, el
medio, las tradiciones y presiones sociales, asi como su racionalismo e hipersensibilidad. Las
expectativas, los riesgos, |as estrategias e incertidumbre, incluyendo laintroduccion del factor tiempo
y del espacio necesario parala adaptacion de la oferta ala demanda, importante porque a corto plazo
la produccién, la oferta varia dentro de un equipo industria fijo, que alargo plazo introduce factores
dindmicos.

Lademanda es la cantidad de un bien o servicio que los sujetos economicos estan dispuestos a adquirir
aun determinado precio, actlen aquellos sujetos racionalmente o se muevan bajo lainfluencia del
medio.

Basada, segiin los marginalistas, Gieben, Gossen, Walrasy Mengues, en la utilidad final, seguira
criterios de ofelimidad y hedonismo. El sujeto econdmico elegira alguna combinacion determinada
con prioridad sobre otras, si tiene posibilidad de eleccién. De las curvas de indiferencia se deduciran
las de ofertay demanda a través de la caja de Edgeworth, tanto en funcién del precio como de la
demanda.

Sabemos que, através del tiempo, se ha dado més 0 menos importancia a uno u otro de los factores
determinantes.

El siglo XVII1 y primeros del X1X fuelaoferta, al basar |os precios en los costes de produccién. No
hay duda que a menos alargo plazo, sera aquel €l coste de produccion, quien predomine, aungue a
partir de 1870, los marginalistas prefirieran destacar |a demanda como factor fundamental.

El valor de cambio o precio dependera de la utilidad final. No vale una perla por el esfuerzo en
conseguirla, nos decia Stanley Jevons, sino se buscan aquellas por su valor intrinseco. Si el buceador se
eguivocay consigue una piedra en vez de la perla, aguella no tendra ninguin valor.

Alfred Marshall resolvio la polémica sobre si eslademanda, es decir la utilidad, o la ofertaal coste, el
factor preponderante, demostrando su accién conjunta en la determinacién del precio ala manera que
actlan las lamas de unatijera, imprescindibles ambas para poder cortar.

Volviendo al andlisis concreto de la demanda, que puede ser alaindustria, alaempresao alos
individuos en general, €l primer problema sera determinar sus factores esenciales que pueden
expresarse en una funcion. Aquella, la demanda, dependera de su propio precio, del precio delos
demas bienes, del nivel delarentay de su distribucion, de donde Keynes obtiene su ley psicoldgica,
las desigualdades tienden afavorecer el ahorro y el atesoramiento, mientras las igualdades favorecen la
demanda. Dependera también de supuestas preferencias, expectativas, del efecto demostracion, deseo
de emulacién social, irreversibilidad de |os gastos de consumo, etcétera, etcétera, factores unos que
influyen en la capacidad de compra, €l nivel derentay su distribucion, y otros en lavoluntad de
compra.

Abstrauyendo el precioy €l ingreso, pueden analizarse la demanda en funcion de aquellos. En funcién
del precio, latradicionalmente mas importante, supone €l ingreso y €l nivel general de todos los demés
precios constantes. Es estética, ex-ante, mide fendmenos por acontecer.

Se parte de un mercado puro y perfecto, sin variaciones, siendo como unafronterainfranqueable. No
Se consumira méas aungue aumente la oferta, cuya curva puede tomar cualquier posicion, si bien lade
orden superior tendrainclinacion hacia abajo y derecha, porque € efecto renta, méas ingreso cuanto
menor sea el precio, laempuja en aquelladireccion. El efecto Giffen opera como excepcion en los
bienes de orden inferior, aumentando en ellos la demanda al incrementarse el precio.

Otros puntos importantes que solamente vamos a apuntar, son €l andlisis de las el asticidades, tanto en
funcion del precio como de larenta. La demanda de un bien puede estar en funcién del precio o del



ingreso, pero estarelacion es de diferente amplitud segun las caracteristicas del propio bien. La
elasticidad sera grande si la cantidad de demanda aumenta mucho como consecuencia de una
disminucién del precio o delarentay viceversa.

Con fines didécticos, las tres posiciones mas significativas serén infinita o perfectamente elastica, si
desciende algo € precio se venderia absolutamente todo el producto. Perfectamente inelastica, o de
elasticidad cero, cuando cualquiera que sea el precio, la cantidad vendida siempre seralamisma. La
elasticidad igual alaunidad, hipérbole equiléteraen el caso de estar en funcién del precio y de rectas
gue pasan por €l gje de coordenadas en el de larenta, donde gastandose siempre igual cantidad de
dinero, €l producto de cada ordenada por |a abscisa seré también siempre igual.

Existen otras el asticidades intermedias, mas veridicas, y otras el asticidades de sustitucion que indican
la medida en que un bien puede ser sustituido por otro, manteniendo el consumidor la mismalineade
indiferencia, es decir, conservando igual satisfaccion.

L as expectativas también ofrecen su elasticidad, siendo estala sensibilidad al cambio relativo en el
precio esperado de un bien. La demanda especul ativa, retrayendo esta ante la espera de una nueva baja
en el precio, es caracteristica de muchas situaciones, como la bursétil, unavez traspasado ya el umbral
deladindmica

Habiamos dicho que el otro componente del precio erala oferta, cantidad de un bien que puede
venderse a un cierto precio en un determinado momento, concepto siempre ligado al precio del que es
funcién.

Sera ex-ante o imaginada por el ofertante, frontera donde todo es posible por encima de ellay nada por
debajo.

Las dos curvas existentes de laindustriay de la empresa se fundan en la constanciatécnicay el més
absoluto ceteris paribus. La oferta sobre el mercado indicalavoluntad de vender, muestralarelacion
precio-cantidad vendida. Si |a demanda coincide con €l ingreso, la oferta significara el coste de
produccién, determinante con la anterior del concepto de valor.

Igual que en la demanda, la curva puede tomar cualquier posicion y desplazarse en cualquier sentido,
si bien lanormal es positiva con inclinacion de derecha aizquierda, a mas precio, mas ofertay
viceversa

Las curvas perversas o de orden inferior, atipicas, donde a més precio menos oferta, son dificiles pero
se explican, por gjemplo, por laimposibilidad de almacenamiento de un producto, por ser este de
primera necesidad, etcétera.

El problema de la elasticidad de la oferta es muy semejante al de la demanda. Aqui depende de su
utilidad, alli en la oferta de su escasez.

Esta puede ser absoluta, la cantidad viene daday no puede incrementarse como consecuencia de
decisiones econdémicas, la oferta sera entonces fija, y € precio dependera de la atraccién que esto
ofrezca alos compradores. La ofertarelativa o flexible serd aguella que puede incrementarse o
reproducirse con ayuda de los factores de la produccion.

El precio dependera entonces del coste de |os factores de la produccion. A corto plazo, si no existen
stocks, la elasticidad de la of erta ser& funcion de las posibilidades de extension de la produccion del
bien, es decir, de la existencia de factores productivos disponibles, es decir, de subempleo, de lafluidez
y movilidad, de la posibilidad de vender o almacenar, etcétera.

A largo plazo el problema ser& de adaptacién y adecuacién, saber la cantidad a producir, comparando
el precio de venta, |0s costes, |as expectativas, etcétera. Problemas que nos llevan todos ellos alos
costes de produccion y criterios de inversion, nueva dptica junto con las teorias del consumo y del
comportamiento del consumidor parael andlisis del precio y de su determinacion.



